Werbekampagnen Manager

Mit dem bluevizia Werbekampagnen Manager werden lhre Werbeaktivitdten einfach und effektiv geplant und
umgesetzt.

Installationsroutinen
Windows

Doppelklicken Sie mit der linken Maustaste die heruntergeladene Datei installwkmanager.exe. Kurz danach erscheint
das Installationsmenti. Sie kdnnen das Programm im vorgeschlagenen Verzeichnis installieren, oder ein neues wéahlen.
Im zweiten Fall geben Sie das gewtinschte Verzeichnis ein und klicken Sie die Schaltflache Weiter.

Nach der erfolgreichen Installation werden sowohl ein Programmsymbol auf dem Desktop, als auch die Gruppe
Werbekampagnen Manager im Menu Start, Programme erstellt. Um die Anwendung zu starten, doppelklicken Sie das
Symbol auf dem Desktop oder klicken Sie die Schaltflache Start und wéhlen Sie Programme, Werbekampagnen Manager
und das Symbol Werbekampagnen Manager.

Linux

Um die Anweisungen beziglich der Installation vom Werbekampagnen Manager unter Linux zu lesen, klicken Sie
bitte hier.

Mac
Um die Anweisungen beziiglich der Installation vom Werbekampagnen Manager unter MacOS zu lesen, klicken Sie

bitte hier.
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OBEN Erste Schritte
Das Ziel des Navigators ist, lhnen das Programm ; Das Ziel des Mavigatars ist, das Programm varzustellen und einen leichten
i i {% Zugang zu seinen Hauptfunktionen zu liefern. Um einen neuen Plan zu
vorzustellgn und Ie.IChteren _ZuQang Zu seinen starten, wahlen Sie Meuer Plan vom Menl oder klicken Sie auf die
Hauptfunktionen zu liefern. Es ist empfehlenswert entsprechende Schaltfliache der Symbolleiste, um den "Flan-wizard" zu
p p tl

H 2 H H e arfnen. Der Assistent stellt Ihnen Fragen nach Ihrem Unternehmen und nach
Ihn Wahrend des erSten Monats Ihrer Arbelt mlt %ﬂ/‘\ derm Charakter lhrer Wertung, um den Plan besser an lhre Situation

dem Werbekampagnen Manager ZU benutzen. E anzupassen. Das Programm generiert einen YWerbeplan, Creative Brief,
5ff ich d h ei Klick f d b | ﬁ . Medienplan und Analyse-Plan. Machdem all dies erstelit ist, sollen Sie jeden
offnet sic urch emnen Klick aut aas Sym 0 <% ~|von diesen vier Hauptabschnitten des Programms mit der Hilfe des

"Mavigators" durchgehen. Um einen existierenden Plan zu dffnen, wahlen Sie
Flan dffnen vom Meni oder klicken Sie auf die entsprechende 3chaltflache
auf der Symbolleiste. Sie kdnnen auch den existierenden Plan mit Hilfe wom
Plan Manager umbenennen und verdoppeln (unter einen neuen Mamen
arfnen).

Neuen Werbekam pag nenp|an erstellen b Fir weitere Informationen Ober diese Funktion schlagen Sie im

auf der Symbolleiste.

LIMNTEM Handhich nach Elrweitors Arweiciinoon o Sip als MAchotos marhon
Um einen neuen Werbekampagneplan zu = M MNavicaerkeim Pragrammstart anzeigen

erstellen, klicken Sie auf die Schaltflache

und wahlen Sie vom Menii Datei die Option Neuer Plan oder driicken Sie die Schaltflache [ . Es wird der
Wizard gestartet, der lhnen bei der Vorbereitung des Planentwurfs assistiert und anhand lhrer Antworten
passende Beispiele zeigt. Beantworten Sie die vom Programm gestellte Fragen tiber das Wesen lhres Geschaéfts,
Hauptkunden, Wettbewerber und eigene Marke. Bei jeder Frage gibt Ihnen der Werbekampagnen Manager im
Feld Wichtige Bemerkungen zusétzliche Information, die Ihnen bei der Beantwortung der Frage niitzlich sein
kann. Wenn Sie mit jeder einzelnen Frage fertig sind, driicken Sie die Schaltflache Weiter. Im letzten Fenster des
Wizards mussen Sie den Plan benennen und die Start- und Endedaten der Werbekampagne festlegen. Hier
koénnen Sie auch wichtige Bemerkungen eintragen.

Wenn der Werbeplan fertig ist, wird er vom Werbekampagnen Manager strukturiert angezeigt. Links werden die
einzelnen Punkte aufgelistet. Zu jedem einzelnen Punkt haben Sie rechts zwei Registerkarten: Hinweise und Zum
Ausfluhren. Die erste gibt IThnen nitzliche Hinweise Uber die mit dem Planabschnitt verbundenen Aktivitaten,
sowie Information Uber Ihre ndchsten Handlungen, um bessere Ergebnisse zu erzielen; die zweite stellt Ihnen ein
Feld zur Verfigung, wo Sie Ihre weiteren Schritte notieren kdnnen. Bei einigen Punkten, wie zum Beispiel
SWOT-Amalyse, kdnnen Sie Ihre vorhandenen Stérken, Schwéchen, Moglichkeiten und Bedrohungen mit der
Schaltflache Hinzufligen hinzufiigen. Spater konnen Sie jeden Eintrag mit der Schaltflache Léschen entfernen
oder ihn mit der Schlatflaiche Bearbeiten editieren. Der Editor gibt Ihnen zahlreiche Mdglichkeiten den Text zu
formatieren. Die Schaltflachen ahneln diesen der gangigen Textbearbeitungsprogramme und werden im Hilfssystem
ausfuhrlich erlautert.

Werbepléne verwalten

Mit Werbekampagnen Manager kdnnen Sie unbegrenzte Anzahl von Werbeplanen erstellen, diese in einer
Datenbank speichern, exisitierende Plane unter einem neuen Namen speichern (kopieren) und existierende


www.bluevizia.com/resources/manual/advm/advm_de_linux.htm
www.bluevizia.com/resources/manual/advm/advm_de_mac.htm
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Bei jeder Planung einer Kommunikationstatigkeit sollten Sie genau die gewinschte Zielgruppe definiert
haben. Die “erbraucher von lhrer Zielgruppe werden zu kKunden, nurwenn lhr Produkt das angemessene
Ziel erreicht hat. Beispielsweise 15t evident, dass die Klimaanlagen in den heidesten Landern Europas wie
Spanien oder Italien mehr Absatz finden als in Schweden. Angebracht ware jedoch, in mehr Details zu
gehen und praziser die Zielgruppe zu bestimmen. Z.B. fokussiert Yirgin mehr auf Yuppies als auf
Fachkrafte mittleren Alters, wahrend Davidoff als eine etablierte Marke gilt, die erfolgreiche Leute
ansprechen will, jedoch won der altesten Altersgruppe. Als Grundlage fir die raffinierteren Ansatze fir
werbraucherklassifizierung dienen die demographischen Merkmale, der Sozialstatus, der Lebenszykius und
die Lebensphasen. Es ware offensichtich schwierig, eine tiefgreifende Segmentierung ohne jegliche
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Werbeplan

Plane von der Datenbank I6schen. Durch die Schaltflachen der Symbolleiste oder die Optionen vom Men
Datei sind diese Funktionen dieser Aufgaben hilft hei3t Plan Manager. Um den Plan Manager zu starten,
wahlen Sie die Option Plane verwalten vom Menu Datei. Wé&hlen Sie einen Plan und benutzen Sie die
Schlatflachen unten, um ihn zu kopieren, I6schen oder umzubenennen. Rechts wird die Beschreibung des
Plans angezeigt. Bitte berticksichtigen Sie, dass Sie bei diesen Handlungen nicht nur lhren Werbeplan
speichern, sondern auch den Creative Brief, Media- und Analyse-Plan, die zum jeden Werbeplan gehdren.
Die entsprechenden Dokumenten fiir jedes Modul des Programms werden als Einheit betrachtet.Weitere
Information tber die Verwaltung der Plane kdnnen Sie dem Hilfssystem entnehmen.

Diagramme benutzen

Die Diagramme Produktpositionierungsmatrix, Markenpositionierungsmatrix und
Wettbewerbsmarken-Positionierungsmatrix dienen zur Positionierung lhrer Produkte/
Dienstleistungen, Ihrer Marken und
der Marken lhrer Hauptbewerber.
Indem Sie diese benutzen, sind Sie
im Stande, Ihr Produkt/lhre Marke
und die Marke lhres Hauptwettbe- |Plan Ein Beispielswerheplan
werbers zu positionieren. Hinweise erhenlan 1
bezuglich Produktumpositionierungen
bekommen Sie von den Textboxen in
den Diagrammen Produktpo-
sitionierungsmatrix und Marken-
positionierungsmatrix. Um diese
Hinweise zu sehen, folgen Sie den
Schritten:

* Plan Manager

1. Lesen Sie die Anweisungen in den
Themen Produktpositionierung und
Produktpositionierungsmatrix und
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bestimmen Sie dementsprechend die aktuelle Position Ihres Pordukts/lhrer Dienstleistung. Klicken Sie auf die
gewahlte Position, um es im Diagramm zu markieren.

2. Nachdem Sie Ihr Produkt/lhre Dienstleistung positioniert haben und die Anweisungen fur Themen
Markenpositionierung und Markenpositionierungsmatrix, bestimmen Sie die richtige Markenposition. Klicken
Sie auf die gewahlte Position von der Matrix unter Punkt 2.4.1, um es im Diagramm zu markieren.

3. Der Werbekampagnen Manager zeichnet einen Vektor. Er beginnt mit dem Ist-Zustand (in der
Produktpositionierungsmatrix angezeigt) und endet mit dem Soll-Zustand (in der Markenpositionierungsmatrix angezeigt).
Das Programm gibt Ihnen Empfehlungen tber die ausgewahlte Soll-Situation im unteren Feld.

4. Nachdem Sie Ihr Produkt/lhre Marke positioniert haben und die Anweisungen zu den Themen

Wettbewerbsmarkenpositionierung und Wettbewerbsmarken-Positionierungsmatrix gelesen haben, bestimmen
Sie die richtige Position fur Ihre Wettbewerbsmarke. Klicken Sie auf die gewahlte Position in der Matrix, um sie zu
markieren.

Plan-Vorschau
Um die Inhalte Ihres aktuellen Werbeplans zu sehen, folgen Sie die Schritte.

1. Wahlen Sie Werbeplan-Vorschau im Meniu Ansicht.

2. Das Dialogfenster Vorschau erscheint. Die Werbeplan-Vorschau enthélt alle Themen vom Entwurf im linken Teil
dieses Moduls aufBer Produktpositionierungsmatrix, Markenpositionierungsmatrix und
Markenpositionierungsmatrix des Wettbewerbs.

3. Klicken Sie auf die Schaltflache Druckeinstellungen auf der Symbolleiste im Dialogfenster Vorschau oder
wahlen Sie Druckeinstellungen im Menl Ansicht.

4. Die Druckeinstellungen ermdglichen Ihnen eine individuelle Planvorschau. Sie kdnnen bestimmte Elemente des
Dokuments ein- oder ausschliessen. Sehen Sie sich das Thema Vorschau anpassen im Hilfssystem fir weitere
Information an.

Plan drucken
Um lhren aktuellen Plan zu drucken, folgen Sie den Schritten:

1. Wahlen Sie Werbeplanvorschau im Menl Ansicht.
2. Das Dialogfenster Vorschau erscheint.

3. Klicken Sie auf die Schaltflache Einstellungen | der Symbolleiste
4. Passen Sie die Planvorschau an lhre Wiinsche an.

5. Klicken Sie auf die Schaltflache Drucken . Um jede Vorschau so wie sie gedruckt wird zu sehen, driicken Sie
die Schaltflache Druckvorschau [,

6.Es erscheint ein weiteres Dialogfenster. Hier konnen Sie die Druckeinstellungen préazisieren.

7. Klicken Sie auf die Schaltflache OK, um den Plan zu drucken und das Dialogfenster zu schliessen.

Creative Brief

In diesem Programmteil werden Sie bei der Erstellung Ihres Creative Briefs begleitet, der ein strategisches
Dokument bei der Vorbereitung lhrer Werbekampagne ist. Sein Ziel ist, Ihre Werbebotschaften an das Werbeteam,
das bei der Produktion der Werbe-Artefakten tatig sein wird, weiterzuleiten. Weitere Informationen Uber den
Creative Brief finden Sie im Navigator.

Ein Creative Brief ist mit jedem Werbeplan erstellt, und wird zusammen mit ihm gespeichert, geoffnet,
geldscht oder kopiert. Wenn Sie wiinschen weitere Creative Briefs, die einem bestimmten Werbeplan
entsprechen, zu erstellen, dann sollen Sie zuerst den Plan kopieren. Der Entwurf des Creative Briefs und die
Anweisungen hangen nicht von den Antworten, die Sie beim Anfangs-Wizard eingegeben haben, ab.Nachdem
Sie Ihren Plan erstellt haben und alle Hinweise zu den einzelnen Schritten eingetragen sind, kénnen Sie zum

Creative Brief Ubergehen. Dricken Sie dafiir die Schaltflache Creative Brief . Die Struktur des
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------ T 2.1 Markenpositionierung
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T 3.3.2 Antriet

------ T 3.4 Markenversprechung

------ T 35Support

------ T 26 Markenwesen

------ T 37 verkaufsidee

Das soll der erste Absatz in lhrer Creative Brief sein. In das Feld Unternehmen sollen Sie lhren Unternehmensnamen
eingeben. Region ist das durch Werbung erzieltes Gebiet, Genehmigt von steht fir den Namen und die Unterschrift
der vom WWerbetreinenden bevallmachtigten Person und Marke ist der Name der Marke, Gegenstand Ihrer Werbung.
In den Feldern Zeitraum und Datum sollen Sie bz die Zeitspanne lhrer Kampagne und ihr Startdatum eintragen

Creative Brief

Creative Briefs ist identisch mit der Werbeplanstruktur. Die einzelnen Punkte werden links aufgelistet, rechts
folgen die im Abschnitt Werbeplan beschriebenen Registerkarten Hinweise und Zum Ausfiihren und unten
liegt der Editor.

Gehen Sie zum Abschnitt Umschlagseite und fiillen Sie die entsprechenden Felder aus. Wenn Sie fertig sind,
gehen Sie zum Mediaplan mit der Schaltflache Mediaplan Uber.

Mediaplan

Der Werbekampagnen Manager gibt dem Benutzer eine grafische Darstellung aller laufenden Werbekampagnen. Um

®
zum Mediaplan zu tbergehen, klicken Sie die Schaltflache - Tragen Sie das Start- und Enddatum der
Werbekampagne mit den Schaltflachen Startdatum und Enddatum.

Die Ansicht kann mit den Schaltflachen vergrgssert bzw. verkleinert werden. Wenn die Perioden
eingetragen sind, wird automatisch die Dauer der Werbung in jedem Medium berechnet und der Wert in der
Spalte Dauer angezeigt. Klicken Sie in die Spalte Preis ein und tragen Sie den Preis der Werbung ein. Um
eine Kampagne oder Periode zu Idschen, benutzen Sie die Schaltflache Loschen in den entsprechenden
Sektionen.

Um eine Werbekampagne in einem bestimmten Medium hinzuzufuigen, klicken Sie die Schaltflache Hinzufligen
in der Sektion Medium. Links werden verschiedene Medien aufgelistet. Der Werbekampagnen Manager gibt
Ihnen nitzliche Hinweise und zusatzliche Information, wie Preisrahmen und Reichweite zu jedem einzelnen
Werbemedium. Rechts finden Sie Sektion Tipps und Tricks. Hier werden Ihnen in der Praxis bewéhrte Ratschlage
fur die Erhéhung der Effizienz der durchgefihrten Werbekampagne angeboten. Die Tipps und Tricks kdnnen
Sie mit der Schaltflache ! verstecken und mit der Schaltflache F wieder abrufen. Wenn Sie sich fur ein
Medium entscheiden, markieren Sie es in der Spalte links und bestatigen Sie Ihre Auswahl mit der Schlatflache
Wahlen. Sie kdnnen den Namen des Mediums andern. Durch die Wahl einer Farbe werden die
Werbeaktivitdten in diesem Medium besser erkannbar gemacht. Um die Farbe zu wahlen, klicken Sie die
Schaltflache Farbe und wéhlen Sie in der erscheinenden Dialog-Box die gewiuinschte Farbe. Fir jeden in
dieser Tabelle erstellten Eintrag konnen Sie Start-End-Fristen angeben, die die tagliche Verteilung der
laufenden Werbeaktivitdten bestimmen.
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wahlen Sie ein Medium

=5 1 Internet
1.1 Wehseiten
1.2¥Werbehanners
1.3 Online-Afiiliates
1.4 Mewsletters
1.5 Online Zeitschriften
- 2 Fernsehwerbung
2.1 Werbespots
2.2 Direkt-Reaktions-Fers
2.3 Sponsoring
3 Rundfunkwerbung
4 Pressewerbung
4.1 Zeitungen
4.2 Zeitschriften
» & Referenzausgahen
5.1 Gelbe Seiten
5.2 Rubrikanzeigen
5.3 Werhehroschiiren
% 6 Direktwerbung
T Werkehrsmittelwerbung
& 7.1 Fahrzeugwerbung
o 7.2Werhung an Gehiude

B 5 8 AuBerwerbung
B 8 Eventierbung
------ & 10 Geschenkartikelwearbung

- 11 POE-Werbung
...... {ZB 12 Sonstiges
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Zeitungswerbung

In Bezug auf die Erscheinungshaufigkeit unterscheidet man tagliche und
wichentliche Zeitungen. Die meisten liefern zeitgemaie und thematische Information,
manche sind jedoch spezialisierte Werhe- ader Referenzausgaben. Diese
Definitionen helfen aber kaum bei der Differenzierung der Zeitungsarten als Wehikel
fir die Ubertragung der Werbebotschaften. Sie alle verdffentlichen Inserate; vielmehr
- die WWerbung bildet einen wesentlichen Teil ihrer Ertrage. Die POnktlichkeit der
Zeitungen sichert den Werbetreibenden die Gestaltung wertvoller Assoziationen
owischen den in den Anzeigen Obertragenen Botschaften und den Machrichten, was
inshesondere fir die regionalen Ausgaben gilt, da die Zeitungsleser narmalenveise
mehr won den [okalen Machrichten betroffen sind. Die Zeitungen sind fOr regionale
Werbung angebracht, da sie nicht zuletzt die Leser darlber informieren kinnen, wo
Z.B. ein Produkt zu beziehen ist. Dies treibt schiussendlich die Effektivitat der
werkaufer in die Hihe ader bildet den Goodwill unter den Handlern. Dieser
Werbetrager kann dank seiner groRen Flexibilitat in Bezug auf den Preis und die
Reichweite wvon Auierst verschiedenen Werber-Typen benutzt werden. Die
nationalen Zeitungen werden auf dem Territorium des Landes vertrieben und sind
normalerweise serigse Ausgaben, die Nachrichten verdffentlichen. Manchmal sind sie
auf bestimmte Nachrichtenbereiche wie Wirtschaftsereignisse spezialisiert. Daher soll
der Akzent der in solchen Mummern verdgffentlichten Anzeigen auf die gelieferte
Information liegen. Das Internet ist auch zusammen mit diesem Medium zu
wvenwenden. st das der Fall, sollen Sie unbedingt kurz Ober lhre Wehsite infarmieren
und wenigstens den Domane-kamen angeben. Auf diese Art und Weise kinnen Sie
mehr Besucher zu lhrer Seite anlocken.

Die Anzeigen in den regionalen Ausgaben haben einen vielfaltigeren Charakter.
Selbst die Kleingeschafte sind dank der niedrigeren Preise im Stande, mehr als ein
Inserat darin zu schalten. Selbstverstandlich hangt der Preis wan der Auflage der
gewdhlten Mummer ab. Die vorteile liegen klar auf der Hand - wenn thre Zielgruppe in
einem beschrankien Gehiet situiert ist, vermeiden Sie eine Ressourcenvergeudung,
wenn Sie sich auf regionale YWerbung begrenzen. Die 1okalen Zeitungen, egal ob
Machrichten- ader Referenzausgaben, eignen sich gut flr die Werbung von jeglichen

||| B2B-Untermehmen im

|| aber sie sind ganz und gar

x|
Tips & tricks "

Business-to-husiness
Werbung.

Die Gelben Seiten kannen
ein wundervoller Platz flr
B2B-wWerbung und sogar die
heste Wahl fir ein paar

Dienstleistungshereich sein,

ungeeignet fir die meisten
anderen, besonders for die
produktorientierten
Unternehmen.

Produkten und Dienstieistungen. Wenn die Interessenten oder die Kunden diese

Mummern lesen, suchen sie forflaufend nach natzlicher Information - bemihen Sie

[ wanien || asbrechen | )

Sie sind nicht zuletzt im Stande, alle Einstellungen der Eintrage in dieser Tabelle zu &ndern, aul3er der Dauer der
jeweiligen Anzeige. Es wird automatisch von den im unteren rechten Teil des Bildschirms definierten Perioden
bewertet. Die Dauer ist eine Summe der Léngen jeder Periode, in Tagen gemessen. Um den Namen der
Werbeaktivitat zu andern, gehen Sie die folgenden Schritte:

1. Wahlen Sie eine Werbeaktivitat mit der linken Maustaste

2. Doppelklicken Sie auf den Namen der Werbeaktivit&t

3. Andern Sie den Namen und drucken Sie Eingabentaste, damit die Anderungen in Kraft treten
Folgen Sie die gleichen Schritte, wenn Sie die Gesamtkosten &ndern mdchten.

Um die Farbe einer Werbeaktivitét zu wechseln:

1.Wéhlen Sie eine Werbeaktivitat mit der linken Maustaste

2. Doppelklicken Sie auf die Farbe der Werbeaktivitét

3. Bestatigen Sie die Wahl der neuen Farbe mit OK.

Die neue Farbe wird im Diagramm der Perioden der laufenden Werbeaktivitaten ibernommen.
Um einen Eintrag von der Tabelle zu entfernen:

1. Wahlen Sie eine Werbeaktivitat mit der linken Maustaste

2. Klick auf die Schaltflache Loschen im Abschnitt Media

3. Alle Perioden, die sich auf diese Werbeaktivitat beziehen, werden geldscht

Analyse

Der Analyse-Plan wird die Auswertungsmethodologien angeben, die Sie in Ihrer Kampagne benutzen wollen. Schreiben
Sie hier die von Ihnen benutzen verschiedenen Methodologien zum Vor- und Nachtesten, die Ergebnisse der Analyse
der Mediendaten, wenn es welche gibt, Ihre ROI-Auswertung-Methodologien und Break-Even Annahmen in Bezug auf
den Verkaufseffekt Ihrer Kampagne.
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# Rentabilitatsanalyse x|
hesseinheit Oherer Grenowert @Amualisieren @ Schliessen
. Gesamterlds
. Gesamtkosten
Fooo
BE50
5300
45940
A600
5250
4500
4550
4200
3850
3500
a0
2800
2450
2100
1750
1400
1050
Fon
350
l
MZi0s  Apr05s  Mal05  Juni0s  JuliDs  Aug/S  Bepi05  OKGOS  MNowds  Dezi05 JanfE  Febflf  Mrzi0g
Rl am Ende der Kampagne = 440,18571 4%,
ROl fir Periode 1 = 467 02861 %

Klicken Sie die Schaltflache Analyse . Die Struktur ist der dem Werbeplan identisch. Klicken Sie auf
Monatliche Werbeausgaben. Der Werbekampagnen Manager zeigt Ihnen in tabellarischer Form die
Ausgaben fir die einzelnen Werbeaktivitaten auf monatlicher Basis und berechnet den durchschnittlichen
monatlichen Betrag jeder Kampagne. Jede Zeile enspricht einer bestimmten im Mediaplan angegebenen
Werbeaktivitat.

Wenn Sie mehr als eine Werbeaktivitat einer Art haben, wird die Tabelle Ihre Gesamtkosten fir berechnet nach Monaten
vorstellen. Das Programm benutzt die Start- und Enddaten Ihrer Kampagne und zeigt die Periode aufgeteiltin Segmenten
von sechs Monaten. Jedes Segment begint im Januar oder im Juli.

Rentabilitatsanalyse (Break-Even-Analyse)

MIt dem Rentabilititsanalyse-Tool kdnnen Sie den Umsatz und die Ausgaben grafisch darstellen und Ihr ROI
berechnen. Die Anweisungen fur Punkt ROI Analyse und Rentabilititsanalyse (Break-Even-Analyse) erklaren
den Algorithmus, die bendtigten Daten und die Ergebnisse. Die Grafik zeigt die Geraden nur im ersten
Quadrant, deswegen missen die erforderlichen Werte positiv sein.

Das Programm benutzt das Start- und Enddatum Ihrer Kampagne. Die X-Achse zeigt die Zeit in Monaten,
wobei mindestens eine einjahrige Periode gezeigt wird. Wenn die Aktivitatsperiode der Kampagne weniger
als ein Jahr ist, wird trotzdem eine einjahrige Periode gezeigt, da die Rentabilitat tGiblicherweise fur ein Jahr
vom Anfang der Kampagne berechnet wird. Weitere Informationen finden Sie im Hilfssystem. Die Ergebnisse
der Kalkulation werden unter der X-Achse fur jeden dieser Punkte gezeigt. Die Y-Achse zeigt den Geldbetrag
in Euro.

Zusatzliche Onlineassistenz

Weitere mit den Werbeaktivitdten verbundene Informationen finden Sie auf unserer Website online.bluevizia.com.
Sie werden dort direkt vom Programm verlinkt. Wahlen Sie dafir die Option bluevizia Online vom Mendi Hilfe. Auf
der Site finden Sie zum Beispiel Information tber die Werbetariffe der verschiedenen Medien in Deutschland,
Osterreich und in der Schweiz.



