Internetmarketing Manager

bluevizia Internetmarketing Manager ist ein modernes, einfach zu bedienendes Softwaretool fir die erfolgreiche Entwicklung
und Steuerung von Online-Marketingprozessen und die Optimierung der bestehenden Internetprasenz von kleinen und
mittleren Unternehmen.

Installationsroutinen
Windows

Doppelklicken Sie mit der linken Maustaste die heruntergeladene Datei installimmanager.exe. Kurz danach erscheint das
Installationsmen. Sie kdnnen das Programm im vorgeschlagenen Verzeichnis installieren, oder ein neues wahlen. Im zweiten
Fall geben Sie das gewiinschte Verzeichnis ein und klicken Sie die Schaltflache Weiter.

Nach der erfolgreichen Installation werden sowohl ein Programmsymbol auf dem Desktop, als auch die Gruppe
Internetmarketing Manager im Menu Start, Programme erstellt. Um die Anwendung zu starten, doppelklicken Sie das
Symbol auf dem Desktop oder klicken Sie die Schaltflache Start und wéhlen Sie Programme, Internetmarketing Man-
ager und das Symbol Internetmarketing Manager.

Linux

Um die Anweisungen beziglich der Installation vom Internetmarketing Manager unter Linux zu lesen, klicken
Sie bitte hier.

Mac

Um die Anweisungen beztiglich der Installation vom Internetmarketing Manager unter MacOS zu lesen, klicken
Sie bitte hier.

Grundlagen

Jede Internetmarketingkampagne besteht aus einem Guide, Plan und Analyse. Sie werden schrittweise durch das Erstellen
des Guides, der zu lhrem situationsspezifischen Plan fiihrt, begleitet. Spater konnen Sie die Ergebnisse der durchgefiihrten
Kampagne mit dem integrierten Analysator auswerten.

Navigator

Der Navigator assistiert dem Benutzer beim Erstellen eines neuen Guides. Er liefert eine kurze Erklarung zu jeder Funktion des
Programms. Hier kénnen Sie neue Guides und Analysen starten, sowie existierende Guides, Plane und Analysen 6ffnen. Es gibt
ein paar Moglichkeiten, den Navigator abzurufen:

Durch das Navigator Symbol Q vom Programm-Start, durch das Navigator Symbol von der Kampagnen-Guide
Symbolleiste, durch das Navigator Symbol \;,.» von der Kampagnen-Analysator Symbolleiste, vom Menu Hilfe des
Guides, vom Menu Hilfe des Analysators, mit der Tastenkombination Strg+H. Neuer Guide

Beim Erstellen eines neuen Guides steht Ihnen ein Wizard zur
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Zum Schluss der Datenabfrage wird vom Internetmarketing Man- | |
ager lhre vorgeschriebene Vorgehensweise der konkretten

Kampagne erstellt - Ihr Kampagnenplan. Links werden die einzelnen Schritte strukturiert aufgezeichnet und rechts ausfihrlich
erklart. Soll neben einem Begriff das Symbol £. stehen, so heilit es, das ist ein Verweis zur Erklarung des Begriffs im
interaktiven Glossar. Mit den drei Navigationspfeilen unten kann man sich leicht von Thema zu Thema bewegen.

Im Glossar finden Sie die Erklarung wichtiger Internetmarketingbegriffe. Um den Glossar abzurufen, benutzen Sie die
Tastenkombination Strg+G oder wahlen Sie Glossar vom Men( Hilfe. Speichern Sie Ihren Guide durch die Option Speichern

im Meni Datei, durch die Schaltflache Eﬂ oder mit der Tastenkombination Strg + S. Die gespeicherten Guides haben die
Erweiterung .ime.

Nachdem Sie alle Schritte des Guides gegangen sind, ist es empfehlenswert den Projektplan zu generieren und zu drucken.
Auf dieser Weise haben Sie einen besseren Uberblick auf Inren Kampagnenverlauf. Um den Plan zu generieren, wahlen Sie


www.bluevizia.com/resources/manual/ime/ime_de_linux.htm
www.bluevizia.com/resources/manual/ime/ime_de_mac.htm
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die Option Plan generieren im Meni Plane. Sie kénnen die Ansicht vergréssern bzw. verkleinern mit den Tasten ® und Q
Mit den Pfeilen navigieren Sie durch die Seiten. Drucken Sie den Plan und fiillen Sie diesen regelmaRig aus.

Analyse

Nachdem Sie eine gewisse Zeit auf dem Projekt gearbeitet haben, kommen Sie zum Zeitpunkt der Auswertung lhrer
Leistungen. Rufen Sie den Navigator ab und starten Sie eine neue Analyse der bis zu diesem Startpunkt durchgefiihrten
Kampagnen. Wenn Sie die Box Einfiihrung beim nachsten Start zeigen ungechekt haben, erscheint als Erstes beim
Start eines neuen Projektes das Tracking Interface.

Der im Internetmarketing Manager integrierte Kampagnenanalysator hilft lhnen, jede Kampagne in eine Geldmaschine
umzuwandeln. Gehen Sie auf die Registerkarte Was tiber. Das Programm gibt Ihnen Hinweise, welche spezifische Elemente
bei jeder einzelnen Kampagneart zu verfolgen sind.

Um zwischen den Hauptarten von Internetmarketing-kampagnen - Pay per Klick (PPC) Kampagne, Suchmaschinenmarketing,
Bannerwerbung, Affiliate Programme und E-Mail Kampagne zu wechseln, benutzen Sie die funf Schaltfiachen links. Internetmarketing
Manager erklart jede davon untenin der Statuszeile oder im grauen Schenllhilfementi. Je nach Art der durchgefiihrten Kampagne
wird sie mittels verschidenen Techniken verfolgt und ausgewertet.

Pay per Klick Kampagnen

Um eine Pay per Klick Kampagne auszuwerten, wahlen Sie vom Tracking Menti Pay Per Click oder driicken Sie von der
Verknipfungsleiste, das Pay Per Klick Symbol oder von Ihrer Tastatur, driicken Sie die Alt + T und dann die Alt + P Tasten.

Mit Hilfe vom Suchmaschinen-marketing Pay Per Klick Kampagnen Tracking Interface kbnnen Sie leicht Ergebnisse jeder
Pay Per Klick Kampagne, die Sie fiir die Promotion des derzeitigen Projektes organisiert haben, eingeben. Sollten Sie keine
PPC-Kampagnen fur das Projekt durchfihren, dann kdnnen Sie diese Benutzeroberflache tUberspringen.Das
Suchmaschinenmarketing Pay Per Klick Kampagnen Tracking Interface hat drei Register-karten: Kampagnen,
Schlisselbegriffe und Perioden.

In der Registerkarte Kampagnen kénnen Sie einen Namen fiir jede PPC-Kampagne, die Sie fir die Werbung des
derzeitigen Projektes starten, sowie Schliisselbegriffe fiir jede Kampagne, also Ihre Angebotsschlisselbegriffe, eingeben.
Sie kénnen mehrere Kampagnen erstellen und zahlreiche Schliisselphrasen fur jede Kampagne eingeben.
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Kampagnen eingeben

Klicken Sie auf ein Feld in der Spalte Kampagnen. Tragen Sie den Namen lhrer Kampagne ein. Normalerweise wird das der
Name der PPC-Suchmaschine sein, die Sie benutzen. Wenn Sie fertig sind, driicken Sie die Eingabetaste zur Bestatigung.

Benutzen Sie = | um eine neue Kampagne hinzuzufiigen und = um eine Kampagne zu entfernen. Um Schliisselbegriffe
einzugeben, klicken Sie auf ein Feld in der Schliisselbegriffe-Kolumne und schreiben Sie den Schliisselbegriff. Bestatigen Sie

mit der Eingabetaste. Benutzen Sie = | um einen neuen Schliisselbegriff fiir die derzeitige Kampagne hinzuzufiigen und

=, um einen Schliisselbegriff zu entfernen.

Registerkarte Schliisselbegriffe

In der Registerkarte Schliisselbegriffe kdnnen Sie die Kampagnenergebnisse nach Schliisselphrasen angeben. Wahlen
Sie eine Kampagne vom Dropdown-Menii. So erscheinen alle Ihren Angebotsschliisselbegriffe dieser Kampagne. Fir jeden
Schltisselbegriff soll man folgendes eingeben:

CPC (Cost Per Click): Summe in Euro, die Sie bezahlen, wenn ein Sucher auf Ihre Auflistung klickt. Diese Information
kénnen Sie mit Hilfe der Pay Per Klick Suchmaschine, die Sie benutzen, erhalten.

Klicks: Klicks auf Ihrer Auflistung von den Leuten, die nach dem Schliisselbegriff gesucht haben. Diese Information kénnen
Sie mit Hilfe der Pay Per Klick Suchmaschine, die Sie benutzen, erhalten.

Besuche: Besuche auf Ihre Seite von Leuten, die auf Ihre Auflistung geklickt haben. Die Zahl der Besuche kann sich von der
Zahl der Klicks unterscheiden, da manchmal lhre Seite infolge eines Fehlers, oder der schlechten Verbindung etc. nicht
geoffnet werden kann. Diese Information kdnnen Sie mit Hilfe Ihrer Server Logdateien oder Ihres benutzten Tracking
Programms/Services beschaffen.

Leads: Besucher von lhrer Auflistung der Schliisselbegriffe, die zu Leads werden . Diese Information kénnen Sie mit
Hilfe von Cookies oder des benutzten Tracking Programms/Services beschaffen.

Verkaufe: Umsatz, generiert von den Besuchern der Auflistung fir den Schltisselbegriff. Die Information kann man mit Hilfe von
Cookies oder des benutzten Tracking Programms/Services beschaffen.

Umsatz, EUR: Umsatzerlds, generiert von Besuchern von lhrer Auflistung fiir den Schlusselbegriff. Sie kdnnen diese Infor-
mation erhalten, indem Sie die Umsatzzahlen (das vorherige Feld) mit dem Preis der erworbenen Produkte multiplizieren.

Registerkarte Perioden

In der Registerkarte Perioden kdnnen Sie Informationen Uber die Leistung aller Inren PPC Kampagnen wahrend der Zeit,
nach Monaten, angeben. Die standardmafigen Einstellungen sind fir sechs Monate, aber Sie sind im Stande, nach Wunsch
Monate hinzufiigen oder I6schen. Fir jeden Monat sollen folgende Daten eingegeben werden:

Besuche: Anzahl der Besuche auf die geworbene Seite von allen aktiven PPC-Kampagnen. Diese Information kann man
mit Hilfe der Server Logdateien oder des benutzten Tracking Programms/Services beschaffen.

Leads: Anzahl der Leads, generiert von allen aktiven PPC Kampagnen. Diese Information kdnnen Sie mit Hilfe von Cook-
ies oder des benutzten Tracking Programms/Services beschaffen.

Verkaufe: Umsatz, generiert von allen aktiven PPC Kampagnen. Diese Information kénnen Sie mit Hilfe von Cookies oder
des benutzten Tracking Programms/Services beschaffen.

Umsatz, EUR: Umsatzerlts, generiert von allen aktiven PPC Kampagnen. Sie kdnnen diese Information erhalten, indem Sie die
Umsatzzahlen mit dem Preis der erworbenen Produkte multiplizieren.

Suchmaschinenoptimierung

Benutzen Sie das Suchmaschinenmarketing Tracking Interface, um leicht Ergebnisse von Ihren Aktivitdten zur
Suchmaschinenoptimierung (SMO) anzugeben. Seitenoptimierung ist ein Prozess, keine Kampagne. Daher kénnen Sie die fur
jedes Projekt nur die SMO Ergebnisse nach Perioden verfolgen. Wenn Sie Ihre Site nicht optimieren, kdnnen Sie dese
Benutzeroberflache tiberspringen.

Um Suchmaschinenmarketing Suchmaschinen-Optimierung Interface abzurufen, fiihren Sie eine der folgenden Varianten
durch: vom Tracking Menl wahlen Sie Suchmaschinenoptimierung, von der Verknipfungsleiste klicken Sie auf das SMO-
Symbol oder driicken Sie die Tastenkombinationen Alt+T und Alt+S. ImTracking Interface kann man Informationen nach Monaten

eingeben, standardmaRig fur sechs Monate, aber man kann leicht mit den Schaltfiachen = |und = Monate hinzuzufligen
oder zu léschen. Fur jeden Monat miissen Sie folgende Daten eingeben:

Erststellen-Einordnungen (Rangfolgen): Anzahl der Einordnungen an erster Stelle auf alle Ihrer wichtigen Suchsites wéahrend
des Monats. Diese Information kbnnen Sie mit Hilfe des benutzten Tracking Programms/Services beschaffen.

Top 10 Einordnungen (Rangfolgen): Anzahl der top 10 Ergebnisse in der Einordnung auf allen Ihrer wichtigen Suchsites
wahrend des Monats. Diese Information kénnen Sie mit Hilfe des benutzten Tracking Programms/Services beschaffen.
Top 20 Einordnungen (Rangfolgen): Zahl der top 20 Ergebnisse in der Einordnung auf allen lhrer wichtigen Suchsites
wahrend des Monats. Diese Information kénnen Sie mit Hilfe des benutzten Tracking Programms/Services beschaffen.
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Warum bendtigen Sie es?

OFTIMIEREN: erhalten Sie die bestmadglichen Ergebnisse fur Ihr Geld und Ihren Aufwand.

& Einzelne kKampagnen & optirmieren: Sie wissen, was funktioniert und was nicht, sowie wie Sie jede
ginzelne Kampagne zu einer Geldmasching urmwandeln kannen.

& Optimieren des gesamten Online-Marketing-Aufwands: vergleich und Analyse von Kampagnen,
damit Sie sich auf die Besten davon fir Ihr Geschift konzentrieren kinnen.

Besuche: Anzahl der Besuche auf Ihre Site, die Sie werben, von algorithmischen Suchergebnissen auf allen Ihrer wichtigen
Suchsites wahrend des Monats. Diese Information kénnen Sie mit Hilfe von Ihren Serverdateien oder des benutzten Track-
ing Programms/Services beschaffen.

Leads: Anzahl der Leads, generiert von Besuchern von algorithmischen Suchergebnissen auf allen Ihrer wichtigen Suchsites
wahrend des Monats. Die Information Uber die Leads kdnnen Sie mit Hilfe von Cookies oder des benutzten Tracking
Programms/Services beschaffen.

Verk&ufe: Umsatz, generiert von den Besuchern von algorithmischen Suchergebnissen auf allen Ihrer wichtigen Suchsites
wahrend des Monats. Diese Information kénnen Sie mit Hilfe von Cookies oder des benutzten Tracking Programms/Ser-
vices beschaffen.

Umsatz, EUR: Umsatzerlds, generiert von Besuchern von algorithmischen Suchergebnissen auf allen Ihrer wichtigen
Suchsites wahrend des Monats. Sie kdnnendiese Information erhalten, indem Sie die Umsatzzahlen (das vorherige Feld)
mit dem Preis der erworbenen Produkte multiplizieren.

AnschlieBend zu den Monatsstatistiken sollen Sie die Summe, in Euro, ins Investition-Feld angeben, die Sie flr
Suchmaschinen-Optimierung ausgegeben haben. Vergessen Sie nicht, die Summe bei Anderung zu aktualisieren.

Tracking Banner-Werbekampagnen

Benutzen Sie das Banner-Werbekampagnen Tracking Interface, um die Ergebnisse Ihrer Banner-Werbekampagne, die Sie
zwecks Promotion Ihres Projektes organisiert haben, anzugeben. Sollten Sie keine Banner-Werbekampagnen fiir das Projekt
durchfuhren, Uberspringen Sie das Interface. Um das Banner-Werbekampagnen Tracking Interface abzurufen, fihren Sie
eine der folgenden Varianten durch: vom Tracking Menu, wéhlen Sie Banners, von der Verknipfungsleiste klicken Sie auf
Banners Symbol, oder driicken Sie Alt+T und dann Alt+B Tasten. Sie mussen die folgenden Daten eingeben:

Kampagne: Name lhrer Banner-Werbekampagne, die Sie fir das Projekt durchftihren.

Impressionen: Zahl der Impressionen, generiert durch die Kampagne, z.B. wievielmal Ihre Banners gesehen wurden.
Diese Information kénnen Sie mit Hilfe des benutzten Tracking Programms/Services beschaffen, oder Sie kénnen selber
die Impressionen verfolgen.

Investition: Summe in Euro, ausgegeben fir die Kampagne.

Klicks: Anzahl der Klicks auf die Banners. Diese Information kbnnen Sie mit Hilfe des benutzten Tracking Programms/
Services beschaffen, oder Sie kénnen selber die Impressionen verfolgen.
Leads: Besucher, die auf das Banner klickten und danach Leads geworden sind. Diese Information kdnnen Sie mit Hilfe
von Cookies oder des benutzten Tracking Programms/Services beschaffen
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Verkaufe: Umsatz, generiert von den Besuchern aus lhren Bannerlinks. number of sales generated by visitors from your
banner links. Diese Information kdnnen Sie mit Hilfe von Cookies oder des benutzten Tracking Programms/Services beschaffen.
Umsatz, EUR: Umsatzerl6s, generiert von Besuchern aus lhren Bannerlinks. Sie kénnen diese Information erhalten, indem
Sie die Umsatzzahlen (das vorherige Feld) mit dem Preis der erworbenen Produkte multiplizieren.

Tracking Affiliate Programme

Das Tracking Interface Affiliate Programme, hilft lhnen, sehr leicht Ergebnisse von den Affiliate Programmen, die Ihnen firr die
Werbung Ihres Projektes helfen, anzugeben. Sollten Sie keine Affiliate Programme im Projekt haben, Gberspringen Sie dieses
Interface. Um das Affiliate Programme Tracking Interface abzurufen, fihren Sie eine der folgenden Varianten durch: vom
Tracking Meni wahlen Sie Affiliates, von der Verknipfungsleiste klicken Sie auf Affiliates Symbol oder driicken Sie Alt+T und
dann Alt+A Tasten. Dieses Tracking Interface hat die Registerkarten Programme und Perioden.

Registerkarte Programme

In der Registerkarte Programme konnen Sie leicht Informationen Uber jedes Affiliate Programm angeben, das Sie fir das
Projekt durchfiihren. In der Tabelle sollen Sie eingeben:

Programme: Name des Affiliate Programms, das Sie fiir das Projekt durchfiihren.

Preis Per Action: Summe in Euro, die Sie den Partnern fur jede auf sie bezogene Action bezahen
Zahl der Actions: Anzahl der Actions, generiert von Leuten, die auf lhre Site durch Partnerlinks kommen.
Besuche: Zahl der Besuche auf Ihre Seite von den Partnerlinks. Diese Information kénnen Sie mit Hilfe lhrer Server
Logdateien oder des benutztenTracking Programms/Services beschaffen.

Leads: Besucher von Partnerlinks, die zu Leads werden. Diese Informationkdnnen Sie mit Hilfe von Cookies oder des benutzten
Tracking Programms/Services beschaffen.

Verkaufe: Umsatz, generiert von Besuchern, die von Partnerlinks kommen. Diese Information kdnnenSie mit Hilfe von
Cookies oder des benutzten Tracking Programms/Services beschaffen.

Umsatz, EUR: Umsatzerlos, generiert von Besuchern, die von Partnerlinks kommen. Sie knnen diese Information erhalten, indem
Sie die Umsatzzahlen mit dem Preis der erworbenen Produkte multiplizieren.

Registerkarte Perioden

In der Registerkarte Perioden kénnen Sie Informationen tber die Leistung aller Ihren Affiliate Programme wéhrend der Zeit, nach
Monaten, angeben, standardmafig fur sechs Monate, aber Sie sind im Stande, nach Wunsch Monate hinzufigen oder zu l6schen.
Fur jeden Monat soll man eingeben:

Besuche: Zahl der Besuche auf die geworbene Seite von allen Affiliate-Programm:-Links. Die Information kann man mit Hilfe von
Serverlogdateien oder des benutzten Tracking Programms/Services beschaffen.

Leads: Zahl der Leads von allen Affiliate Programmen, die Sie fiir das Projekt durchfiihren. Diese Information kénnen Sie mit Hilfe
von Cookies oder des benutzten Tracking Programms/Services beschaffen.

Verkaufe: Umsatz, generiert von Besuchern von Partnerlinks, von allen Affiliate Programmen, die Sie fur das Projekt durchfiihren.
Diese Information kbnnen Sie mit Hilfe von Cookies oder des benutzten Tracking Programms/Services beschaffen.

Umsatz, EUR: Umsatzerlds von allen Affiliate Programmen. Sie kdnnen diese Information erhalten, indem Sie die Umsatzzahlen
(das vorherige Feld) mit dem Preis der erworbenen Produkte multiplizieren.

Tracking E-Mail-Kampagnen

Benutzen Sie das Tracking Interface E-Mail-Kampagnen, um leicht Ergebnisse von jeder E-Mail-Kampagne, die Sie zwecks
Promotion des derzeitigen Projektes organisiert haben, anzugeben. Sollten Sie keine E-Mail-Kampagnen fur das Projekt
durchfuhren, dann kénnen Sie diese Benutzeroberflache tberspringen. Um das E-Mail-Kampagnen Tracking Interface
abzurufen, fuhren Sie eine der folgenden Varianten durch: vom Tracking Menti wahlen Sie E-Mails, von der Verknupfungsleiste
klicken Sie auf das E-Mail Symbol, driicken Sie Alt+T und dann Alt+E Tasten. Sie miissen folgende Daten eingeben:

Kampagne: Name lhrer E-Mail-Kampagne, die Sie fur das Projekt durchfuhren
Investition: Summe in Euro, ausgegeben fiir die Kampagne

Gesendet: Zahl der gesendeten E-Mails

Unerreichbar: Zahl der unerreichbaren E-Mails

Geoffnet: Zahl der gedffneten E-Mails.

Besuche: Zahl der Clicks auf Links in E-Mails, die zu Besuche auf Ihre Seite fuhren. Diese Information kénnen Sie mit Hilfe des
benutzten Tracking Programms/Services beschaffen, oder Sie kénnen selber die Beusche verfolgen. Nur Besuche von HTML E-
Mails lassen sich verfolgen. Leads: Besucher von Links in den E-Mails, die danach Leads geworden sind (ein Formular ausgefiillt
haben etc.). Diese Information kénnen Sie mit Hilfe von Cookies oder des benutzten Tracking Programms/Services beschaffen.
Verkaufe: Umsatz, generiert von Besuchern, die durch Links in den E-Mails gekommen sind. Diese Information konnen
Sie mit Hilfe von Cookies oder des benutzten Tracking Programms/Services beschaffen.

Umsatz, EUR: Umsatzerlos, generiert von Besuchern, die durch Links in den E-Mails gekommen sind und ein Produkt/eine
Dienstleistung von lhrer Seite gekauft haben. Sie kdnnen diese Information erhalten, indem Sie die Umsatzzahlen (das vorherige
Feld) mit dem Preis der erworbenen Produkte multiplizieren.
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Berichte

Berichte basieren auf die Analyse Ihrer Eingaben im Tracking-Interface. Sie weisen wichtige Indikatoren fur den Erfolg von
Ihren Kampagnen auf: Umsatzraten und Return on Investment.

Sie kénnen Berichte fiir alle funf Haupt-Kampagnenarten: Pay Per Klick, Suchmaschinenoptimierung Banner-Werbung, Affili-
ate Marketing und E-Mail Marketing erstellen. Die Bericht prsentieren Informationen tber alle Kampagnen der jeweiligen Art.
Jeder Bericht besteht aus drei Teilen: Liste mit Nutzen, Kampagnen-Maf3e und Definitionen und I&sst sich zwecks kiinftige
Referenzen durch Klick auf das Drucken Symbol im Bericht ausdrucken. Der Kampagnen-Analysator erstellt zwei weiteren
Berichte zusatzlich zu den flinf obengenannten, némlich:

Gesamt SMM: Analyse und Auswertung der Wirksamkeit Ihrer Suchmaschinenmarketing-Aktivitaten.

Vergleich: Auswertung der Effektivitat quer durch die Kampagnen. Dieser Bericht erlaubt schnelle Information, welche
Kampagnenarten die besten Ergebnisse fiir Ihr Projekt auf der Basis von universellen Erfolgsindikatoren zeigen.

Alle Berichte sind vom Berichte Meni und mit Tastenkombination von Ihrer Tastatur abzurufen:

Alt + R und Alt + P fur den Pay Per Klick Bericht, Alt + R und Alt + S fiir den SMO Bericht, Alt + R und Alt + T fir den
Gesamt SMM Bericht, Alt + R und Alt + B fur den Bannerwerbung-Bericht, Alt + R und Alt + A fur den Affiliate Programme
Bericht, Alt + R und Alt + E fur den E-Mail-Kampagnen Bericht

Aktualisiertes Projekt speichern

Nach der Aktualisierung Ihres Projektes sollen Sie die Anderungen speichern. Um die alte Version vom Projekt zu tiberschreiben,
benutzen Sie den Befehl Speichern, um die alte Version des Projektes beizubehalten, speichern Sie das Projekt unter anderem
Namen mit dem Befehl Speichern unter.

Navigieren Sie dann zum Verzeichnis, wo Sie das Projekt speichern mdchten, oder erstellen Sie ein neues Verzeichnis,
und schreiben Sie einen neuen Namen fur das Projekt ins vorgesehene Feld. Die Projekte werden als Analysator-Projekt
(.apr) Dateien gespeichert.

Zusatzliche Onlineassistenz

Weitere mit dem Internetmarketing verbundene Information finden Sie auf unserer Website online.bluevizia.com. Sie werden
dort direkt vom Programm verlinkt. Wahlen Sie dafur die Option bluevizia Online vom Meni Hilfe.



